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Executive Summary IDM

Regionalwirtschaftliche Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus @
in Brixen fiir das Jahr 2019 auf Grundlage der Nachtigungstouristen

> Das BRP belauft sich in Summe auf Uber 200 Mio. € fUr das Jahr 2019 in Brixen.

> Durch den Tourismus entfallt Uber 40% der Bruttowertschopfung auf den Sektor Beherbergung
und Gastronomie. 12% auf den Handel.

> Die Bruttowertschopfung setzt sich aus direkten Effekten (96,62 Mio. €) indirekten (30,33 Mio. €)
und induzierten Effekte zusammen (48,63 Mio.€)

> Durch den Tourismus wurden im Jahr 2019 ~1.659 Vollzeitaguivalente in Brixen generiert. Beinahe
die Halfte davon im Bereich Gastronomie und Beherbergung.

> Die Ergebnisse unterstreichen die Bedeutung des Tourismus fur diverse Sektoren aulserhalb der
Beherbergung und Gastronomie in Brixen.

Es handelt sich bei den folgenden Ergebnissen um datenbasierten Schatzungen.



Datengrundlage Brixen

s

Zeitraum
Jahr: 2019
Janner bis Dezember

oz

Zimmerkategorie Standardbelegung
Hotels: Standard-Doppelzimmer
Apartment: Basisapartment
Campingplatz: Stellplatz inkl. Strom

Unterkunftskategorien
4* & 5* Hotels PQ/ Apartments
3" Hotels & Residenzen Campingplatze
1* & 2" Hotels

o

am

Preise
Preis pro Person/ pro Nacht
exklusive Kurtaxe
Monatliche Durchschnittspreise

INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

&

Verpflegung
Inklusive Fruhstuck
(Prozentuelle Einschatzung & Hochrechnung
Camping, UaB,...)

1

Gastekarte
Bertcksichtigung in den Bereichen Freizeit,
Verkehrsmittel & Seilbahnen)

Tagestouristen wurden aufgrund von Mangel an Daten nicht berticksichtigt




Berechnungsgrundlage Index

GAW

WIRTSCHAFTSFORSCHUNG

Projekte im Bereich Wertschopfung

> CORPORATECITIZEN
Wertschopfung an Unternehmensstandorten
(Lenzing Gruppe)

>  KULTURTOURISMUS
Regionale Bedeutung von Kunst und Kultur
(Festspiele Erl)

> INFRASTRUKTUR

Regionale Bedeutung des Flughafen Bozen

>  Uvm. ...
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r
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

‘ INNOVATORS.
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A | B | C | D | E | F | G | H | I |
1 |Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmitt Seilbahnen  Shopping Sonstiges
2_ 4% 5% Hotel 1 100 31 6 6 22 14 12
3_ 4% 5% Hotel 2 111 31 7 7 25 16 12
4_ 4* 5* Hotel 3 107 30 3 6 20 20 12
5_ 4* 5% Hotel a4 114 40 3 6 27 13 7
6_ 4* 5* Hotel 5 92 26 18 8 4 15 7
?_ 4* 5* Hotel li] 81 25 15 6 3 15 5
8_ 4* 5* Hotel 7 B85 24 13 6 3 16 4
9 |4* 5% Hotel 8 88 26 17 7 4 19 6
10]4* 5% Hotel 9 50 28 19 5 4 17 4
1 1_ 4* 5* Hotel 10 110 37 19 7 3 19 7
12 |4* 5* Hotel 11
13_4* 5% Hotel 12 122 34 5 7 22 25 12
14_ 3* Hotel 1 78 43 4 6 38 22 18
15_3* Hotel 2 68 33 7 6 30 16 14
15_3* Hotel 3 67 40 8 6 31 18 13
1?_ 3* Hotel 4 61 30 4 6 13 24 13
18 |3* Hotel 5
19_ 3* Hotel 5] 59 39 14 6 3 18 8
20_ 3* Hotel 7 68 35 17 7 3 17 9
21_ 3* Hotel 8 329 30 14 6 3 15 8
22_ 3* Hotel 9 57 32 12 5 3 12 9
23 |3* Hotel 10
24 |3* Hotel 11
25 |3* Hotel 12 64 36 4 4 22 37 24
2
27 |2* oder 1* Unterkunft 1 100 54 7 9 53 28 44
28 |2* oder 1* Unterkunft 2 100 54 7 9 353 28 44
29 |2 oder 1* Unterkunft 3 100 54 7 9 53 28 a4
‘ Index Salzburg ‘ Index | Ubernachtungen | Betriebe Gemeinde | Berechnung ‘
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Auswirkungen des Tourismus ?

Induzierter Effekt

I Wertschopfung

Direkter Effekt Indirekter Effekt

> Erzieltes Einkommen durch
direkte/ indirekte Effekte wird
in der Region ausgegeben

96,62 Mio. € «‘ 30,33 Mijo. € 48,63 Mio. € Az

Gesamtergebnis Bruttowertschépfung: 175,57 Mio.€




Simulations-Ergebnisse

Bruttowertschopfung nach Sektor in Brixen

2019 2020 2021 Summe
Land- und Forstwirtschaft 1,08§ 0,14 0,01 1,23
Herstellung von Waren 523 1,11 0,08 6,42
Energieversorgung 2,57§ 0,41 0,03 3,01
Wasserversorgung und Abfallentsorgung O,44§ 0,07 * 0,51
Bau 6,260 3,08 0,22 9,56
Handel 17,67§ 242 0,17 20,26
Verkehr l2,42§ 0,71 0,05 13,18
Beherbergung und Gastronomie 73,53 148 0,1 7511
Information und Kommunikation l,58§ 0,37 0,03 1,97
Finanz- und Versicherungsleistungen 3,25§ 0,7 0,05 4
Grundstucks- und Wohnungswesen 11,820 448 0,32 16,61
Freiberufliche/techn. Dienstleistungen 6,l4§ 0,95 0,07 7,16
Sonst. wirtschaftl. Dienstleistungen 1,02§ 0,13 * 1,16
Offentliche Verwaltung 0,11 0,04 * 0,15
Erziehung und Unterricht O,62§ 0,22 0,02 0,86
Gesundheits- und Sozialwesen O,73§ 0,37 0,03 1,13
Kunst, Unterhaltung und Erholung 561 0,16 0,01 5,78
Sonst. Dienstleistungen 5,72§ 0,42 0,03 6,17
Private Haushalte 0,721 043 0,03 1,18
Sonstige Sektoren 0,08 0,03 * 0,11
Summe 156,59§ 17,73 1,25 175,57
Bruttoregionalprodukt (BRP) 174,22§ 2429 1,72 ! 200,23

Ergebnisse sind real und in Millionen Euro ausgewiesen.

INNOVATORS.
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Bruttowertschépfung

Effekte
Direkt Indirekt  Induziert Summe
96,62 30,32 48,63 175,57

Ergebnisse sind real und in Millionen Euro ausgewiesen.

m Herstellung von Waren
m Verkehr

Grundstlicks- und Wohnungswesen
m Sonst. Dienstleistungen

3,66%

42,78%

= Bau Handel

m Beherbergung und Gastronomie ® Finanz- und Versicherungsleistungen
m Freiberufliche/techn. Dienstleistungen ® Kunst, Unterhaltung und Erholung

m Sonstiges



Anteil der Wertschépfung des s b
Lt : IDM s
Nachtigungstourismus

Anteil der Wertschépfung des Nachtigungstourismus an der 15 89
Gesamtwertschépfung Brixen 2019 O /70

In Tausend Euro

der gesamten Wertschopfung im Jahr 2019 in
Brixen fallt auf die direkte Wertschopfung des
Nachtigungstourismus zurick

4,9%

der gesamten Wertschopfung im Jahr 2019 in

624.079 175570

Brixen fallt auf die indirekte Wertschopfung des
Nachtigungstourismus zurlck

der gesamten Wertschopfung im Jahr 2019 in
H Brixen Wertschdpfung Gesamt B Wertschépfung Tourismus B Brixen Wertschopfung Tourismus Direkt Brixen fallt auf die induzierte Wertscho pr ng
1 Brixen Wertschopfung Tourismus Indirekt = Brixen Wertschépfung Tourismus Induziert deS NéChtigUﬂgStourismUS ZUl'UCk

Brixen Wertschopfung: Quelle: ISTAT, Risultati economici delle imprese e delle multinazionali a livello territoriale (Wirtschaftliche Ergebnisse der Unternehmen auf terriotrialer Ebene)



Beschdftigungseffekte DM

Auswirkungen des Tourismus 1

Direkter Effekt Indirekter Effekt

....... _

> durch die Ausgaben der

gesamten Einkommen

~1.026 VZA c‘ ~200 VZA ~433VZA ]

——

Gesamtergebnis Vollzeitaquivalente: ~1.659 VZA




Beschaftigungen IDM

MARKETERS.

Vollzeitiquivalente nach Sektor in Brixen Effekte
2019 2020 2021 | Summe . . .

. . . Direkt Indirekt Induziert Summe
Lanasundiforstviftschait 2HolE Gt Unselbstandige VZA 1.025,87 200,05 432,53 165845
Herstellung von Waren 53,17 11,86 * 65,87
Energieversorgung 2,44 * * 2.86 Ergebnisse sind in Ganzjahresvollzeitdquivalenten ausgewiesen.

Wasserversorgung und

Abfallentsorgung 2,63 * * 31

Bau 60,45 29,81 2,11 92,37

Handel 205,8 27,43 194 235,16

Verkehr 95,53 527 * 101,17

Beherbergung und Gastronomie 798 19,92 1,41 819,32

Information und Kommunikation 9,68 2,44 * 12,29

Finanz- und Versicherungsleistungen 11,43 2,48 * 14,09

Grundstticks- und Wohnungswesen 10,03 3,8 * 14,1

Freiberufliche/techn. Dienstleistungen 33,21 5,08 * 38,65

Sonst. wirtschaftl. Dienstleistungen 11,22 1,56 * 12,89

Offentliche Verwaltung 1,1 * * 1,51 o

Erziehung und Unterricht 11,9 427 * 16,47

Gesundheits- und Sozialwesen 8,15 4,14 * 12,58

Kunst, Unterhaltung und Erholung 60,72 1,8 * 62,65 1 dersilly v s = Bau

Sonst. Dienstleistungen 56,29 478 * 61,4 Handel a Verkehr

Private Haushalte 51,73 30,94 2,18 84,86 m Beherbergung und Gastronomie m Freiberufliche/techn. Dienstleistungen
Sonstige Sektoren N ) - N m Kunst, Unterhaltung und Erholung m Sonst. Dienstleistungen
Summe 1.489,59 | 157,72 11,14 1.658,45 m Private Haushalte m Sonstiges

Ergebnisse sind in Ganzjahresvollzeitdquivalenten ausgewiesen.



Datengrundlage Brixen

s

Zeitraum
Jahr: 2019
Janner bis Dezember

oz

Zimmerkategorie Standardbelegung
Hotels: Standard-Doppelzimmer
Apartment: Basisapartment
Campingplatz: Stellplatz inkl. Strom

Unterkunftskategorien
4* & 5* Hotels PQ/ Apartments
3" Hotels & Residenzen Campingplatze
1* & 2" Hotels

o

am

Preise
Preis pro Person/ pro Nacht
exklusive Kurtaxe
Monatliche Durchschnittspreise

INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

&

Verpflegung
Inklusive Fruhstuck
(Prozentuelle Einschatzung & Hochrechnung
Camping, UaB,...)

1

Gastekarte
Bertcksichtigung in den Bereichen Freizeit,
Verkehrsmittel & Seilbahnen)

Tagestouristen wurden aufgrund von Mangel an Daten nicht berticksichtigt




Vorgehensweise

A B C D E F G H J K L [ B
2 |4 & 5 Sterne Hotels
%
27|3 Sterne Hotels & Residencen .
o Unterkunftskategorien
52|1 & 2 Sterne Hotels
76
77| Campingplatze
[+#]
12 |Privatquartiere & Urlaub am Bauernhof
Verpflegung Zimmerkategorien
2 |4 & 5 Sterne Hotels
[ 3 je Monat [SA- itte Monat - 2 Personen, Standardzimmer, chne Kurtaxe )
4 Hotel Verpflegung Zeitraum 1 2 3 4 5 & 7 B 9 10 11 12 |
5 |Hotel Griiner Baum®*** inkl.HP 10429¢€ [ 112,29€ | 10429€ | 11514€ | 113,29€ | 113,29€ | 122,29¢€ [ 13433€ | 12229¢ | 11329¢ .
[ inkl. Friihstiick 7600€| 8400€| 7600€£| B700€£| 8500€| 8500€| 92,00€ | 10200€| 9200€ 92,00 € m 0 na t I I c h
T ochne VP 70,29 £ 72,29€ 70,29 € 80,29 £ 79,29 £ 79,29 £ 86,29 £ 96,29 £ 86,29 £ 79,29 £
2 |Hotel Fischer===** inkl. HP 15-22.01]12-19.02|12- 111,00 € | 11700€ | 11700€ | 11400€ | 11400£€ | 12100£€ | 12100£€ | 133,00€ | 12100£€ 114,00 £
9 inkl. Friihstiick 15.03|16.-25.04| 14.- 96,00 £ | 102,00€ | 102,00 £ 99,00 £ 95,00€ | 106,00€ | 106,00€ | 11B00£€ | 10600£ 99,00 £
1 ohne VP 2105|18.-25.06| 16.- 8878€| 9433€| 0433€| o015€| 0155€| o9803€| o0803€| 10013€| OBOIE| OISGE
11 |Forestis Dolomites*****  [inkl. HP 23.07|13.-20.08|12- 32000 £ | 384,00¢ | 380,00€ | 310,00£ | 310,00€ | 34000£ | 380,00£ | 480,00€ | 38000€ | 31000€ | 330,00€ | 3BO00E
12 inkl. Friihstiick 15.09|16.-20.10]12.- 220,00 € | 284,00€ | 289,00€ | 210,00 € | 210,00€ | 240,00€ | 280,00€ | 380,00€ | 280,00€ | 210,00€ | 23000€| 28000€
13 ohne VP 19.11]15.-22.12] 203,46 € | 262,6432| 267,2672| 104208) 194208 221952| 258944 351424 258944 194208| 212704| 25894¢
14 | My Arbor==**** inkl. HP 21786 € | 233 57£€ | 22500€ | 222,14€ | 20500£€ | 24500£€ | 25500£€ | 25643 € | 263,57 £ 245,00 £ 245,00 £ 252,14 £
5 inkl. Friihstiick 157 86 € | 213 57€ | 20500€ | 202,14€ | 1B500£€ | 22500£€ | 23500£€ | 23643 € | 24357 £ 225,00 £ 225,00 £ 232,14 £
& ohne VP 18208 ¢€ | 1075108| 180584| 186.0417| 171088| 20808 217.328| 2186401| 22532540 20808 20808 21469¢€
7
18 A
19 | Durchschnittspreise HP 188,29 € 211,71€ 20882€ 190,32€ 1B557€ 20482€ 21957€ 250,94€ 221,71€  19557€ 28750€ =
20 | Durchschnittspreise Friihstiick 14746€ 170,809€ 16800€ 14954€ 14475€ 16400€ 17825€ 209,11€ 180,39€  156,50€ 227,50¢ m
21 | Durchschnittspreise ohne VP 136,382 £ 15819£ 15537£€ 13825£€ 13403£€ 151B4£ 16515£€ 189387€ 167,13 £ 143,28 £ 210,39 £
22
23 |Index Ubemachtung & Friihstiick 100 116 114 101 98 111 121 142 122 106 154
24 | Index l]bemach‘lurg & HP 100 112 111 101 99 109 117 133 118 104 153 168
© 75 |Index Uber h ohne VP 100 116 114 101 98 111 121 142
= T

Durchschnittspreise

DEVELOPERS.

I INNOVATORS.
MARKETERS.

1. Schritt
Berechnung monatlicher
Durchschnittspreise pro Person/ Nacht je
Unterkunftskategorie. Preise verstehen sich
brutto exklusive Kurtaxe.

Tagestouristen wurden aufgrund von Mangel an Daten nicht berticksichtigt



Vorgehensweise IDM s

MARKETERS.

Index Salzburg

Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmitt Seiloahnen Shopping  Sonstiges A
4% 5% Hotel 1 100 31 ] ] 22 14 12 X
4% 5% Hotel 2 111 31 7 7 25 16 12 2 s s
chritt
4% 5% Hotel 3 107 30 5 ] 26 20 12 ' 3 .
4* 5* Hotel 4 114 40 3 6 27 13 7 Der GAW Index dient als Grundlage fir die
4*5° Hotel 5 92 26 18 8 4 15 7 Berechnung der Nachfrageimpulse der
475" Hotel 3 . 2 o S 2 L 2 Gaste. Dieser Index wurde fiir das
4% 5% Hotel 7 B 24 13 ] 3 16 4 .
4% 5% Hotel g 83 2% 17 7 4 19 6 Bundesland Salzburg berechnet.
4* 5% Hotel 9 90 28 19 5 4 17 4
4% 5% Haotel 10 110 37 19 7 3 19 7
4% 5% Haotel 11
4* 5% Hotel 12 122 34 ] 7 22 25 12
Prozentuelle Berechnung
Grundlage Salzburgf Prozentberechnung
Sommer 2019 Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
HotelkategdMonat % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert [Summe k
4% g 5% 5| 5412 92| 1529 26| 1059 18] 47 B 235 4| gaz 15| 412 7 170
4% g 5% 6 5400 81| 1667 25| 10,00 15| 400 6 200 3| 10,00 15| 3,33 5 150 . X
4% g 5+ 7| sg29 85| 1589 24|  as1 13| 397 6 199 3| 1060 16| 2,65 4 151 3. Sch ritt
4% 8 5* 8| 5289 88| 1557 76| 1018 17| 419 7| 240 4l 1138 19| 359 & 167 ) ) )
4= & 5* 9| 5389 o0 1677 28| 1138 19| 299 5| 240 4l 1018 17| 240 4 167 Hier wurden die prozentue[[e \/erte|[ung der
4° g 5% w| 5246 110/ 1832 37| 941 19| 347 7| 149 3 94 19| 347 7 202 N .
Winter 2019 Ausgaben pro Monat fir die anderen
Hotelkategd Monat Unterkunft % Food % Freizeit % Verkehrsmi % Seilbahnen % shopping % Sonstiges [Summe
4 5e 1| 5236 wo| 1623 31| 314 6] 314 6| 11,52 22| 733 14| G228 12 191 Sektoren ,an hand des Index Salzbu rg,
4 5» 2| 5311 111 1483 31| 335 7| 335 7| 11,96 25| 766 16 572 12 209
4 5* 3| 5154 107| 1456 30| 243 5 291 6 12,62 76| 9,71 0| 523 12 206 berechnet
4 5e 4| 5429 114| 1905 40| 143 3| 286 6| 12,86 77| 619 13| 333 7 210
4% 5+ 11 zoivsor of #oivyor of zoivon of zoivor of zDIvio of #DIvio! of #Div/o! (] (]
4° 5* 12| 5374 172| 149% 34| 220 5| 308 7| 969 22| 1101 25| 529 12 237




Vorgehensweise IDM ;5

Indexwerte Unterkunft Brixen
.

'Index je Kategorie X
| Legende: _ héhere Preise leicht erhéhte Preise | niedrigere Preise gleicher Preis wenig Daten 4. sc h ritt
Index je Kategorie Monate ES Wurden d|e DUI’ChSChﬂIttSpreISG

= | I — | gemessen am Jannerwert (=100) pro
index Obernachungsprihstock _______________________| o e 1o o8 an| o am 106 154 174 Unterku nftskategorie in Indexzahlen
100 100 100 100 100 usl 1w mg EEL] 115 I Umgewal’]delt
ilndex Ubernachtung & Frithstick | 100 102 % 104 100 9% 100 FNAGE 99 % L2) 101
: 100 104 100 104 104 104 12 e 107 104 104 102)

Index (Ibernachtung & Friihstiick 100 100 100 106 100 06 10 10 104 104 100 104

1 Ostern Pfingsten Weihnachten

Umlage Brixen

SOMMER inkl Friihstiick Brixen

Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsn Seilbahne Shopping Sonstiges,

4= 5* Hotel 5 98 28 19 9 4 16 7

4= 5* Hotel [ 111 34 21 B 4 21 7 H X

4= 5* Hotel 7 121 34 18 9 4 23 [ 5' SChrItt

4 5* Hotel 8 142 42 7 1 6 31 10 Auf Basis der berechneten prozentuellen
4* 5* Hotel 9 122 38 26 7 5 23 5 . .

A% 5% Hotel 10 s ~ 18 ; 3 12 . Verteilung und des Indexwertes fiir den
WINTER inkI. Frihstiick Brixen Sektor Unterkunft im jeweiligen Monat,
Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsn Seilbahne Shopping Sonstiges kOﬂ Nnte der ga nZheit“Che Index fur Brixen
4* 5* Hotel 1 100 31 [ [ 22 14 12

4* 5* Hotel 2 116 32 7 7 26 17 13 berechnet werden.

4* 5* Hotel 3 114 32 5 [ 28 21 13

4* 5* Hotel 4 101 36 3 5 24 12 [

4* 5* Hotel 11 154 42 [ 9 27 31 15

4* 5* Hotel 12 174 48 7 10 31 36 17




Vorgehensweise

.Ubernachtungen[ Kategorien/ Monate

1 2 3 4 5 6 7 B 9 10 11 12
1-2 Sterne 2.161 2.508 2.178 1.047 1.255 2.142 3.059 4.813 2.618 1.940 1.132 2.538
3 5terne + R 22.335 23.379 22 259 12980 17.730 25566 38957 48 288 33.388 25717 9.328 25546
4-5 5terne 18.931 15.116 15.924 15.002 18.205 22.816 27.545 31.991 26.363 23.730 11.638 23.885
Camping = = = &0 126 556 4.065 5.059 2.678 1.792 87 =
PO & UaB 11570 13.704 14.022 12 306 10.176 22085 34641 42 B33 21947 18.040 5.345 16.180
Quelle: Dashboard IDM Tourismus 2019 (Landesinstitut fir Statistik - ASTAT)
144,75/98 * 18205
* _ o %!

SOMMER inkl Friihstiick Brixen (144’75/98> 28= AO’JL

Hotelkategorie Monat L~ Unterkyof—_ i~ Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges

4* 5* Hotel 5 (3;32 w;? 40,91¢ [Jo 2B32€ |9 12,59¢€ |4 629€ |16 23,60€ |7 11,01€
4+ 5 Hotel & 00 E X 21 30,37€ |8 12,15€ |4 607€ |21 30,37€ |7 10,12 £
4* 5= Hotel 7 121 178,25 € |34 50,33 € (18 27,26€ (9 1258€ |4 6209 £ (23 33,55 € (& B39 €
4* 5% Hotel B 142 208,11 € |42 61,78 € |27 4040 € (11 1663 € |6 950€ |31 45,15€ (10 14,26 €
4* 5% Hotel 9 122 180,39 € |38 56,12 € |26 3808 € (7 10,02£ |5 BO0Z€ |23 34,07 € |5 B02E
4* 5* Hotel 10 106 156,50 € |36 5264€ |18 2703 € |7 996€ |3 427€ |18 2703 € |7 996 €
WINTER inkl. Friihstiick Brixen

Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges.

4* 5* Hotel 1 100 147,46 € |31 4571€ |6 B85€ (6 885¢€ |22 3244 € (14 2065€ |12 1770 €
4* 5* Hotel 2 116 170,89 € |32 4773 € (7 10,78 € (7 10,78 £ |26 3849 £ (17 2463€ |13 1847 £
4* 5° Hotel 3 114 168,00 € |32 4710€ (5 TB5€ |6 S42€ |28 40,82 € (21 3140€ |13 18,84 £
4* 5% Hotel 4 101 148,54 € |36 5247 € (3 394 € (5 TB7€ |24 3542 € (12 1705% |6 9,18 €
4* 5* Hotel 11 154 227,50 € |42 6257 € |6 920€ (9 1288¢€ |27 4045 € |31 46,01€ |15 2208B€
4* 5* Hotel 12 174 256,07 € |48 7136€ |7 10,49 € (10 1469 £ |31 46,18 £ (36 5247 € |17 25,19 £

825.287

Ub, RETTtUREET
22816

27545
31991
26363
23730

Ubernachtungen|

18931
19116
15924
15002
11638

23BB5

DEVELOPERS.

I INNOVATORS.
MARKETERS.

6. Schritt
Analyse der Nachtigungsdaten der ASTAT
und Zuordnung zu den jeweiligen Monaten/
Unterkunftskategorien.

7. Schritt n
AnschlieRend wurden die Indexzahlen mit
absoluten Zahlen hinterlegt. Den
Ausgangsbetrag stellen die
durchschnittlichen Nachtigungspreise dar.



Vorgehensweise

SOMMER inkl Friihstiick Brixen

Hotelkategi{Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel| Seilbahnen Shopping Sonstiges
4* 5* Hotel 5 2635.173,75 € 74472502 € 51557747 € 22914554 £ 114 572,77 € 479 647,89 € | 20050235 €
4* 5* Hotel & 374182400 € | 1.15488395¢€ £692.930,37 € 27717215 € 138.586,07 € 692.930,37 € | 230.976,79 €
4* 5* Hotel 7 4909.896,25 £ | 1.386.323,65 € 75092531 € 34658091 £ 173.290,46 € 924 715,76 € | 23105394 €
4* 5* Hotel B 6.689.546,61 € | 1.976.45695%€ | 1.292.298,78 € 532.12303 € 304.070,30 € | 144433393 € | 456.10545 €
4* 5* Hotel 9 4755.696,89€ | 1.479.550,14 € | 1.003.98046 € 264.205,38 € 21136431 € B98.298,30 € | 21136431 €
4* 5* Hotel 10 371374500 € | 1.245.168,77 £ 541 465,05 € 23632923 € 101.2B3,95 € 64146505 € | 236.329,25 £
'WINTER inkl. Friihstiick Brixen
Hotelkateg{Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel| Seilbahnen Shopping Sonstiges
4% 5* Hotel 1 2791 646,39 € B65.410,38 € 167 498,78 € 167 498,78 € 614 162,21 £ 390.830,50 £ | 33499757 £
4= 5* Hotel 2 3.266.787,86 € 912.346,16 € 206.013,65€ 206.013,65€ 735.763,03 € 470.8B8,34 € | 353.166,25 €
4= 5* Hotel 3 2675.232,00€ 750.065,05 € 125.010,84 € 150.015,01 € 650.056,37 £ 500.045,36 € | 300.026,02 £
4= 5* Hotel 4 224333479 € 7B7.13501 € 59.035,15 € 118.070,25 € 531.316,13 € 255.B1EBRE | 137.74B63 £
4= 5* Hotel 11 2.647. 645,00 € 728.23492 € 107.093,37 € 149.930,72 € 471.210,83 € 535.466,85 € | 257.02409 €
4* 5* Haotel 12 £.116.266,07 € | 170453317 € 250.666,64 € 350.933,30€ | 1.102933,23€ | 1.253.333,21 € | 60159994 €
Summe Jahr Summe Sommer

Unterkunft B1.783.482 5B € Unterkunft 49.373.474,82 £

Food 35.240.585,36 € Food 2213543747 £

Freizeit 12.835.612,77 € Freizeit 10.735.357,94 £
Verkehrsmittel 6.673 48406 £ Verkehrsmittel 4545 34700 £
Seilbahnen 12.205.726,17 € Seilbahnen 2.339.250,04 £
Shopping 19.674 568,80 £ Shopping 11.352.605,17 £
Sonstiges 10.320.127,62 £ Sanstiges 4719.796,75 €

Summe 178.733.597.36 € Summe 108.225.209,31 €

Summe Winter

Unterkunft 32.410.007,76 €
Food 13.105.157,89 €
Freizeit 2.100.254 83 €
Verkehrsmittel 2124 157,05 €
Seilbahnen 9.B66.476,14 €
Shopping B8.321.963,63 £
Sonstiges 5.600.330,87 £
Summe 73.528.328,16 €

INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

8. Schritt n
Nach Multiplizierung der jeweiligen
Ausgaben in den Sektoren pro Gast mit den
Ubernachtungszahlen ergibt diese einen
Gesamtnachfrageimpuls je Sektor.

9. Schritt
In diesem Berechnungsschritt wird der
gesamte Nachfrageimpuls tber alle
Sektoren im Jahr 2019 in Brixen erhoben.
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Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
-30% -30% -30%
Winter
Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
-30% -30%

Sommer Summe Korrektur Gastekarte Winter Summe Korrektur Gastekarte
Unterkunft 49.373.47482¢€ 49.373.47482¢€ Unterkunft 32.410.007,76 € 32.410.007,76 €
Food 2213543747 € 22.135437 47 € Food 13.105.157,89 € 13.105.157,89 €
Freizeit 10.735.357,94 € 7.514.750,56 € Freizeit 2.100.254,83 € 1470.178,38 €
Verkehrsmittel 4.549.347,00 £ 3.18454290 € Verkehrsmittel 212413705 € 1.486.895,54 £
Seilbahnen 2.330.250,04 £ 1.637.475,02€ Seilbahnen 9.866.476,14 £ 0.866.476,14 £
Shopping 11.352.605,17 € 11.352.605,17 € Shopping 8.321963,63€ B.321963,63€
Sonstiges 4.719.796,75 € 4.719.796,75 € Sonstiges 5.600.330,87 £ 5.600.330,87 £
Summe 108.225.209,31 € 99.918.082,70 € Summe 73.528.328,16 € 72.261.010,60 €
Abzug 8.307.126,61 € Abzug 126731757 €

Korrektur Summe
lahr 2019 M5t Korrektur Steuer
lahr

Unterkunft 81783483 € 10% 73.605.134 €
Food 35.240.595 € 10% 31.716.536 £
Freizeit 12835613 € 22% 10011778 £
Verkehrsmittel 6673484 £ 10% 6.006.136 €
Seilbahnen 12205726 € 10% 10.985.154 £
Shopping 19674569 £ 22% 15.346.164 £
sSonstiges 10.320.12B £ 22% 8.049.700 £
summe 172.179.093 € 155.720.601 €

INNOVATORS.
| DEVELOPERS.
MARKETERS.

9. Schritt n
Aufgrund der inkludierten Leistungen in der
Gastekarte, mussen einige Sektoren
korrigiert warden. (Schatzung gemeinsam
mit GAW)

10. Schritt
Preise werden im GAW Tool ohne Steuer
eingetragen. Somit erfolgt eine Reduktion
der Summen um die Mehrwertsteuer.
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Vergleich WiFo

Wert It.
o
Sparten GAW % GAW Berechnung Index Sparten WIFO WIFD Wert It. FIFO Differenz
Salzburg
Unterkunft Ba% 73.605.134 £ Ubernachtung & T0% 105.321.670,15 € 0,00€
Food 31.716.536 £ Verpflegung
Freizeit 6% 10011778 € Dienstleistungen| 10% 1504595288 £ - 503417481 €
Verkehrsmittel 4% 6.006.136 € Transportmittel | 3% 451378586 € 12.477.503,34 €
Seilbahnen T 10.985.154 £
Eh i 10% 15.346.164 £
opping Shopping 17% | 25578.11989¢€ - 10.231956,23 €
Sonstiges 5% B.049 700 £
Summe 155.720.600,52 £ Summe 150.459.529 £ 5.261.071,74 €
@-Ausgaben pro TagiPerson 18860 £ @-Auzgaben pra TaglPerson 18231 £ 6,37 €

Quelle: ASTAT 2016 ©2017 WIFO

GAW Tool

Projekt Eingabemaske Nachfrageimpuls

beschlagworten erstellen zeitlich und sektoral vertsilen

Analyseregion Importquoten

festlagen festlegen

Zielwerte Berechnungen starten

festlegen

Gesamteffekte

Ergebrisse

Bruttowertschapfung

INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

X
10. Schritt

Eine Vergleichsrechnung mit der vom WiFo
2017 veroffentlichte Studie zeigt, dass die
Anteilsmalige-Verteilung annahernd
ahnlich sind.

e
\
11. Schritt

Eintragungen der Impulse und anderer
Kennzahlen ins GAW Wertschopfungstool..



INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

1. Glossar
direkte Wertschopfun
Anhang o e
indirekte Wertschopfung

induzierte Wertschopfung
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I Wertschopfung - direkter Effekt IDM s

Auswirkungen des Tourismus ?

I
( Indirekter Effekt ( Induzierter Effekt

3Laimer, P., Ostertag-Sydler, J., & Smeral, E. (2000). Ein Tourismus-Satellitenkonto fiir Osterreich. Methodik, Ergebnisse und Prognosen fir die Jahre.
4 Ahlert, G. (2003). Einfihrung eines Tourismussatellitensystems in Deutschland (No. 2003/4). GWS Discussion Paper



Wertschopfung - indirekter Effekt

‘ INNOVATORS.
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Auswirkungen des Tourismus

1

Direkter Effekt

:

i

Induzierter Effekt

°> Bundesministerium fir Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
¢ https://www.ttr.tirol/glossar/indirekte-touristische-wertschoepfung,30.05.2022
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Wertschopfung - induzierter Effekt IDM i

Auswirkungen des Tourismus

I
Direkter Effekt Indirekter Effekt j _

" Bundesministerium flr Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
8 WifOR GmbH.(2013). ,0konomischer FuRabdruck® ausgewahlter Unternehmen der industriellen Gesundheitswirtschaft fir den deutschen Wirtschaftsstandort



