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VON HIER AUS

Von der Bewerbung
einer Destination zur
Kommunikation eines
Lebensraumes.

Brixen definiert einen
Gedankenraum, durch
die konsequente und
ehrliche Vermittlung
von Inhalten. Die Marke
schafft dafur den
groBtmoglichen Raum.
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MARKENSTATEMENT 3
& IDEE

Was braucht eine
Interessante
Stadt, eine
spannende

Region, auller sich
selbst?
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SCHRIFTZUG 4
MIT GEDANKENSTRICH

RAUM FUR
KOMMUNIKATION
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Mit flexiblen
Textmodulen fur die
Prazisierung der
Botschaften und

der Moglichkeit fur
bildstiftendes
Textwerk.

Brixen verinnerlicht
eine Haltung und spielt
damit.
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MULTILINGUAL 6

INTERESSANT AND
VERY MEHRSPRACHIG

BRIXEN

EE 2021

IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
TRA LE NUVOLE
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BRIXEN BRIXEN S
BRESSANONE BRESSANONE

BRIXEN BRIXEN

BRESSANONE BRESSANONE



MARKENVERWENDUNG
BRIXEN TOURISMUS

BRIXEN

KOMMUNIKATION
LOKAL UND INTERNATIONAL

BRIXEN
BRESSANONE

KOMMUNIKATION
NATIONALER KONTEXT
UND BRANDING LOKAL
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TYPOGRAPHIE

Theinhardt Bold
Priméare Schriftart

Theinhardt Regular
Primare Schriftart

Newzald Medium
Sekundare Schriftart

BRIXEN

HE 2021

IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
TRA LE NUVOLE
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TYPOGRAPHIE

Theinhardt
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“THE ORIGINAL GROTESQUE"
PAR EXCELLENCE

Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne

Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne

Enfach im Geist der Moderne

Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne

ENFACH IM GEIST DER MODERNE
ENFACH IM GEIST DER MODERNE
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ENFACH IM GEIST DER MODERNE
ENFACH IM GEIST DER MODERNE
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TYPOGRAPHIE

Newzald

ILMOMENTO
TRA LE NUVOLE aiabedeééfehiijkim-
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A GLOWING PIECE OF SILENCE GEDANKENVERSPIELT IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
AROUND YOUR HEAD UND LACHELND IM TAG TRA LE NUVOLE
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LET US CALLIT
MODERN TRADITIONALISM
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TYPOGRAPHIE &
TEXTHIERARCHIE

Interessante
Headline, auch
uber mehrere
Zellen

Viel Raum,
klare Botschaften.
Luft.

Bildunterschrift, "Schéne Momente beeindruckender Orte"

Offenes Layout,
starker Kontrast
der Schriftflachen,
rhythmisch, mit
Weilraum.

12

Lab incide eatibus andicitiunto tes de quodiscim quo dus alitae

laborepedist quam harit doles vellent fuga.
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BILDSPRACHE 13

SO KONNTE MAN
BRIXEN UND UMGEBUNG
ERZAHLEN

MARKE BRIXEN
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FARBKLIMA MARKE

BRIXEN

Outdoor
BN Kultur

Genuss

Shopping

Nachhaltigkeit

Info
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ERLEICHTERN UND
ERLAUTERN
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FARBKLIMA MARKE 15
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ANWENDUNGEN 16

Die Marke Brixen
lebt mit uns
In unserer Zeit.

2021 MARKE BRIXEN
UND UMGEBUNG



ANWENDUNGEN
ANZEIGE
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ANWENDUNGEN 18
ONLINE
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ANWENDUNGEN
SOCIAL-MEDIA UND FARBEN

@ visitbrixen
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dl una giornata ¥,
¥ trale nuvole...

V.

I i

| "momento
di una giornata
tra le nuvole...

\/

) visitbrixen
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ANWENDUNGEN 20

DRUCKSORTEN

Luft und Raum
erzahlen uns

mehr als nur die
Geschichte.
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ANWENDUNGEN
GESCHAFTSPAPIERE

BRINEN TOURIZMUS GERGLISERSCHART
FPoar BEIXEN BE
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AFAILING FOUL
I8 & OCEAR OF LIGHT
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BRIXEN

m- Lanber

1 39043 Brizen
ITALY

BRIXEN

—
A BAILING BDUL
I¥ & DCEAN OF LIGAT
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CO-BRANDING

2021

m
BRIXEN

prixEN BRESSANCHE
WATER LIGHT
FESTIVAL

07.05.-30.05, 2021
Brixen Bressanone
Klausen Chiusa
Noustift MNevacella
Franzensfeste Fortezza
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CO-BRANDING
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PLEASE DO THIS 24
AND PLEASE DON’T DO THAT

NEVER DO THAT PLEASE DO THIS

BRIXEN

BEI VERWENDUNG DER
BRIXEN MARKE,

MUSS DIESE CA. 60%
DEREIGENLOGOGROSSE
EINNEHMEN.

DAS HEISST BEI LOGOS
IM QUERFORMAT CA.
60% DER BREITE UND
BEI LOGOS IM HOCH-

FORMAT CA. 60%
DER HOHE.

BEI EINSATZ DES LOGOS

AUF INTERNETSEITEN

VERLANGT DIE BRIXEN

TOURISMUS GEN. EINE

VERLINKUNG ZUR DES-

— TINATIONS-HOMEPAGE:
URL: WWW.BRIXEN.ORG

BRIXEN

DIE LINKS MUSSEN
FUR SUCHMASCHINEN
SICHTBAR SEIN (KEINE
ANWENDUNG DES NO-

FOLLOW-ATTRIBUTES
ODER ANLICHER MASS-
NAMEN MIT GLEICHGE-

RICHTETER WIRKUNG).

ALLES WAS GELESEN
WERDEN WILL BRAUCHT
RAUM.
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EIGENTUMERIN 25

BRIXEN TOURISMUS GENOSSENSCHAFT

REGENSBURGER ALLE 9
39042 BRIXEN
HANDELSREG. BZ
ST.NR. - MWST. NR. 00397760216

INFO@BRIXEN.ORG
WWW.BRIXEN.ORG
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