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Von der Bewerbung
einer Destination zur
Kommunikation eines
Lebensraumes.

Brixen definiert einen
Gedankenraum, durch
die konsequente und
ehrliche Vermittlung
von Inhalten. Die Marke
schafft dafur den
groBtmoglichen Raum.
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MARKENSTATEMENT
& IDEE

2022

Was braucht eine
Interessante
Stadt, eine
spannende

Region, auBBer sich
selbst?
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SCHRIFTZUG 16
MIT GEDANKENSTRICH

RAUM FUR
KOMMUNIKATION

BRIXEN
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Mit flexiblen
Textmodulen fur die
Prazisierung der
Botschaften und

der Moglichkeit fur
bildstiftendes
Textwerk.

Brixen verinnerlicht
eine Haltung und spielt
damit.
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MULTILINGUAL 18

INTERESSANT AND
VERY MEHRSPRACHIG

BRIXEN

B 0021

IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
TRA LE NUVOLE
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BRIXEN

BRESSANONE

BRIXEN
BRESSANONE
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BRESSANONE
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MARKENVERWENDUNG
BRIXEN TOURISMUS

Die Marke Brixen liegt in einer deutschen sowie einer italienischen Version
vor. Innerhalb einer Anwendung darf jedoch immer nur eine Sprachversion

20

zum Einsatz kommen, die gleichzeitige Verwendung zweier Versionen ist nicht

erlaubt.

BRIXEN

KOMMUNIKATION
NATIONAL ITALIEN + INTERNATIONAL

Bei nationalen und internationalen Kampagnen
setzt Brixen Tourismus die Marke Brixen in
der deutschen Version als internationale
Markenanwendung ein. Um eine Verbindung
zwischen Marke und landestypischer
geografischer Bezeichnung herzustellen, wird
bei werblichen Kommunikationsmitteln (z.B.
Anzeigen, Bannern) die landessprachliche
Bezeichnung fiir ,Brixen“ im Text verwendet:
zum Beispiel ,Brixen/Bressanone” bei
englischsprachiger Kommunikation oder
,Bressanone” fiir den italienischen Markt.

BRIXEN BRESSANONE

KOMMUNIKATION
LOKAL

Fir Kommunikationsmittel innerhalb Stdtirols
wird aufgrund der Zweisprachigkeit je nach Fall
und Anwendung entschieden, ob das Logo in
der deutschsprachigen Version ,Brixen® oder in
der italienischsprachigen Version ,Bressanone®
angewendet wird. Hier wird versucht ein
gleichmaBiger Austausch zwischen beiden
Logoversionen anzuwenden.
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TYPOGRAPHIE

Theinhardt Bold
Priméare Schriftart

Theinhardt Regular
Primare Schriftart

Newzald Medium
Sekundare Schriftart

BRIXEN

BN 0021

IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
TRA LE NUVOLE
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TYPOGRAPHIE

Theinhardt
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“THE ORIGINAL GROTESQUE”
PAR EXCELLENCE

Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne
Enfach im Geist der Moderne

Enfach im Geist der Moderne
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Enfach im Geist der Moderne
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ENFACH IM GEIST DER MODERNE
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ENFACH IM GEIST DER MODERNE
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TYPOGRAPHIE

Newzald

ILMOMENTO
TRA LE NUVOLE aiabedeeéfghiijkim-

no6opqrsiituiitvwxyz
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A GLOWING PIECE OF SILENCE GEDANKENVERSPIELT IL MOMENTO DI UNA GIORNATA
AROUND YOUR HEAD UND LACHELND IM TAG TRA LE NUVOLE
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LET US CALLIT
MODERN TRADITIONALISM
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TYPOGRAPHIE &
TEXTHIERARCHIE

Interessante

Headline, auch

uber mehrere
Zeilen

Viel Raum,
klare Botschaften.
Luft.

Bildunterschrift, "Schéne Momente beeindruckender Orte"

Offenes Layout,
starker Kontrast
der Schriftflachen,
rhythmisch, mit
Weiflraum.
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laborepedist quam harit doles vellent fuga.
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BILDSPRACHE 25

SO KONNTE MAN
BRIXEN UND UMGEBUNG
ERZAHLEN
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FARBKLIMA MARKE

DIE FARBEN DES CORPORATE DESIGNS BRIXEN STEHEN FUR DIE VIELFALT DER PRODUKTPALETTE VON BRIXEN UND UMGE-
BUNG. ES WIRD NICHT ZWISCHEN PRIMAR- ODER SEKUNDAR-FARBEN UNTERSCHIEDEN. ALLE FARBEN SIND GLEICHWERTIG
UND KONNEN NACH BELIEBEN UND THEMENUNABHANGIG VERWENDET WERDEN
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ANWENDUNGEN

2022

Die Marke Brixen
lebt mit uns
In unserer Zeit.
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ANWENDUNGEN
ANZEIGE

2022
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ANWENDUNGEN i
ONLINE
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ANWENDUNGEN
SOCIAL-MEDIA UND FARBEN

visitbrixen
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| momento
di una giornata

“3di una giornata /t,
¥ tra le nuvole... ®
- S
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trale nuvole...
\/
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ANWENDUNGEN
DRUCKSORTEN

2022

Luft und Raum
erzahlen uns

mehr als nur die
Geschichte.

Festung Franzensfeste
= Arum & quo volore plaut

= Iit destestis eumn fugiam
mem de eraestivsto entio
exerovit, quis doluptas ut
utém guia veloris sandebl

Bikeprogramm
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ANWENDUNGEN
GESCHAFTSPAPIERE

BRIXEN

‘Stefan Lauber

ﬁhnthhmndﬂmmmudnaﬂmmmmﬁm
-mmm-ﬂumunmmmmmm
in reprehenderit in volup velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint oident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id
-mmaﬂnmmummmmawm
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae abillo inventore veritatis
et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia
.anumunmﬁwwmwmmﬁ
ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem.

TRIXEN TOURISMUS GENOSSENSEHAFT
REGENSEURGER ALLEE 9

39042 BRIKEN B2
TELIDO04722783 M
BRIXEN BRIXEN TOURISMUS GENOSSENSCHAFT
. REGENSBURGER ALLEE 9
39042 BRIXEN BZ _
A SAILING SOUL Mrwmim | FAX 39 0472 275 299 :
S INFO BRIXEN.ORG - AshiiNGsouL
IN A OCEAN OF LIGHT
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BRIXEN ERESSANONE
WATER LIGHT
FESTIVAL

07.05.-30.05. 2021
Brixen Bressanone
Klausen Chiusa
Neustift Novacella
Franzensfeste Fortezza
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CO-BRANDING

L2 2 & plose.orgiwinter/skigeblet-platenplan. himi
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BRIXEN

HIGHLIGHT HO 2 UNTERKUNFTEw HUTTEN MMER « WINTER »

LLKOMMENNVAUF DER PLOSE

Skigebiet und Pistenplan

SKIURLAUB IN SUDTIROL - PLOSE - DOLOMITEN

SDNNENAUFGANG AM GABLER

Von den Gipfein der Plose und ihven breiten Pisten dffnet sich ein atemberaubender 360%
P ouf die Es gibt viele Skigebiate in Sidtirol, diese
otembaroubende Aussicht und das domit verbundena Hochgefihl gitt es nur sinmaolt

Das Skigebiet liegt Grofteils oberhalb der 2000 m Meereshdhe wnd besticht durch seine
Ubersichiichkelt, Sehr viels Pisten snd sodich oul die Dolomiten ausgerichtet. Das bedeutel, dass es

* @

SEILBAHNSTE. 17
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Eine Philosophie des Kostlichen Die Geschichte einer wundersamen

Entdeckung

In der Waldkuche von Executive Chef Roland Lamprocht

haltige Ausri FORESTIS, b

Die Failie Hir
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PLEASE DO THIS 35
AND PLEASE DON’T DO THAT

NEVER DO THAT PLEASE DO THIS

BRIXEN

BEI VERWENDUNG DER
BRIXEN MARKE,

MUSS DIESE CA. 60%
DEREIGENLOGOGROSSE
EINNEHMEN.

DAS HEISST BEI LOGOS
IM QUERFORMAT CA.
60% DER BREITE UND
BEI LOGOS IM HOCH-

FORMAT CA. 60%
DER HOHE.

BEI EINSATZ DES LOGOS

AUF INTERNETSEITEN

VERLANGT DIE BRIXEN

TOURISMUS GEN. EINE

VERLINKUNG ZUR DES-

- TINATIONS-HOMEPAGE:
URL: WWW.BRIXEN.ORG

BRIXEN

DIE LINKS MUSSEN
FUR SUCHMASCHINEN
SICHTBAR SEIN (KEINE
ANWENDUNG DES NO-

FOLLOW-ATTRIBUTES
ODER ANLICHER MASS-
NAMEN MIT GLEICHGE-

RICHTETER WIRKUNG).

ALLES WAS GELESEN
WERDEN WILL BRAUCHT
RAUM.
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MARKE BRIXEN 36
SCHUTZZONE UND POSITIONIERUNG DES LOGOS — HOCHFORMAT

18 mm
;RIXE

~8,5 mm

~8,5 mm

20 mm

BRIXE

~9,6 mm

~9,5 mm

25 mm
;RIXE

~12 mm

~12 mm
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MARKE BRIXEN 37
SCHUTZZONE UND POSITIONIERUNG DES LOGOS — QUERFORMAT
20 mm
BRIXE 5
~9,5 mm
25 mm
RIXE ~12 mm
~12 mm
o 18 mm
BRIXE P
~8,5mm
2022 BRIXEN



EIGENTUMERIN

BRIXEN TOURISMUS GENOSSENSCHAFT

REGENSBURGER ALLE 9
39042 BRIXEN
HANDELSREG. BZ
ST.NR. - MWST. NR. 00397760216

INFO@BRIXEN.ORG
WWW.BRIXEN.ORG
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